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O’ZBEKISTON TURIZMINI 2030-YILGACHA RIVOJLANTIRISHDA RAQAMLI EKOTIZIMNI
SHAKLLANTIRISH

ANNOTATSIYA

Mazkur magolada O‘zbekiston turizmini 2030-yilgacha rivojlantirishda ragamli ekotizimni
shakllantirishning institutsional va iqtisodiy mexanizmlari tadqiq etilgan. Zamonaviy
turizmda ragamlashtirish alohida elektron xizmatlarni joriy etishdan yaxlit ragamli ekotizimni
shakllantirish bosqgichiga o‘tmoqda. Tadqgiqotda turizm sohasida ragamli platformalar, Big
Data, sun'iy intellekt, elektron to’lov tizimlari, ragamli marketing va ma’lumotlarga asoslangan
boshqgaruvning iqtisodiy samaradorligi tahlil gilingan. Tadgigot metodologiyasi tizimli,
institutsional, giyosiy va statistik tahlil, kontent-tahlil hamda SWOT-tahlil usullariga asoslangan.
O’zbekistonning turizm sohasiga oid strategik hujjatlari, xalgaro tashkilotlarning hisobotlari va
ilmiy adabiyotlar tahlili asosida ragamli turizm ekotizimining asosiy institutsional subyektlari
hamda iqtisodiy mexanizmlari aniglangan. Tadqiqot natijasida davlat, turistik biznes, ragamli
platformalar, mahalliy hamjamiyat, turistlar va ilmiy-ta’'lim muassasalarini yagona tizimga
birlashtiruvchi institutsional-igtisodiy model taklif etilgan. Modelning samarali joriy etilishi
turistik xizmatlar eksportini oshirish, kichik biznesni ragamli igtisodiyotga jalb qilish, turist
xarajatlarini ko’paytirish va O'zbekistonning xalqaro turizm bozoridagi ragobatbardoshligini
mustahkamlashga xizmat qilishi mumkin.
Tayanch so‘zlar: ragamli ekotizim, ragamli turizm, institutsional mexanizm, igtisodiy mexanizm,
Smart Tourism, turizm platformasi, Big Data, sun’iy intellekt, turistik biznes, O’zbekiston — 2030.

OOPMVPOBAHUE LINOGPOBOW SKOCUCTEMbI B PA3BUTUW TYPU3MA Y3BEKUCTAHA 1O
2030 OQA

AHHOTAUWA

BcTaTbenccnenyoTcANHCTUTYLMOHANbHbIE NSKOHOMMYECKE MEXaHV3Mbl GOPMUPOBaHUA
LNPPOBOI SKOCUCTEMDI B LieNIAIX Pa3BUTMA Typr3mMa Y3bekuctaHa go 2030 roga. B coepemeHHOM
Typusame undpoBM3aLmA MNEepPexoauT OT BHEAPEHUA OTAENbHbIX 3MIEKTPOHHbIX YCIyr K
bopmMmnpoBaHMIO LIENOCTHON LMPOBOMN 3KOCUCTEMbI. B nccnegoBaHnn npoaHanusnpoBaHa
3KoHOMUMYecKas 3¢ dekTnBHOCTb UndpoBbix Nnatpopm, Big Data, MCKycCTBEHHOrO NHTENNEKTa,
3NEKTPOHHbIX NATEXHbIX CUCTEM, LdPOBOro MapKeTUHra 1 ynpaBfieHNsa Ha OCHOBE AaHHbIX B
chepe Typmsma. Metogonorva nccnefoBaHUA OCHOBaHa Ha CUCTEMHOM, UHCTUTYLMIOHANIbHOM,
CPaBHUTENIbHOM U CTaTUCTMYECKOM aHanu3e, KOHTeHT-aHanm3se u SWOT-aHanu3e. Ha ocHoBe
aHanuv3a cTpaTernyecknx JOKYMeHTOB Y306eKkuncTaHa B chepe Typr3mMa, OTHETOB MEXAYHAPOAHbIX
opraHu3auuii n Hay4yHoW NTepaTypbl onpeaeneHbl OCHOBHbIE MHCTUTYLIMOHANbHbIE CyObeKTbl
N SKOHOMUYECKME MeXaHV3Mbl UUPPOBOA TYpUCTUYECKOW 3SKOCUCTeMbl. B pesynbrate
nccnefoBaHMA NpeanoXXeHa MHCTUTYLMOHANbHO-3KOHOMMYECKaa MOAenb, obbeanHAlLwan
rocyfapcTBo, TYPUCTUYECKNI BU3HEC, UM pOoBble NIAaTPOpPMbl, MECTHbIE COOOLLECTBA, TYPUCTOB,
a TaKXe HayuHble K obOpa3oBaTesibHble yuypexAeHUsA B efuHyto cuctemy. dddeKTuBHan
peanv3auma JaHHOW MOAENN MOXeT CnocobCTBOBaTb YBENMYEHUIO SKCMOPTa TYPUCTUYECKNX
YCNyr, BOBJIEUEHUIO Manoro 6musHeca B UMGPOBYIO SKOHOMUKY, POCTY PacxofoB TypUCTOB U
YKPENNEHNO KOHKYPEHTOCNOCOOHOCTU Y306eKucTaHa Ha MeXAYHAapPOAHOM TYpPUCTUYECKOM
pbIHKe.
KnioueBble cnoBa: undpoBasa 3SKocucTeEMa, UUPPOBON  TypusM, WHCTUTYLUOHANbHbIN
MEXaHM3M, SKOHOMUYECKNIA MexaHn3M, Smart Tourism, Typuctmyeckasa nnatpopma, Big Data,
NCKYCCTBEHHbIN MHTENNEKT, TYPUCTUYeCKun busHec, Y3bekucran — 2030.

www.scientific.tues.uz 2026 Ne 2 @



TISU ilmiy tadgiqotlari xabarnomasi

llmiy-uslubiy jurnal

DEVELOPING A DIGITAL ECOSYSTEM FOR THE DEVELOPMENT OF TOURISM IN UZBEKISTAN BY
2030

ABSTRACT

This article examines the institutional and economic mechanisms for developing a digital
ecosystem to advance tourism in Uzbekistan by 2030. In modern tourism, digitalization is
shifting from the introduction of individual electronic services toward the development of an
integrated digital ecosystem. The study analyzes the economic efficiency of digital platforms,
Big Data, artificial intelligence, electronic payment systems, digital marketing, and data-
driven management in the tourism sector. The research methodology is based on systematic,
institutional, comparative, and statistical analysis, content analysis, and SWOT analysis. Based
on an analysis of Uzbekistan’s strategic tourism-related documents, reports of international
organizations, and academic literature, the study identifies the key institutional stakeholders and
economic mechanisms of the digital tourism ecosystem. As a result, an institutional-economic
model is proposed that integrates the government, tourism businesses, digital platforms, local
communities, tourists, and scientific and educational institutions into a unified system. Effective
implementation of the proposed model may contribute to increasing tourism service exports,
integrating small businesses into the digital economy, increasing tourist expenditure, and
strengthening Uzbekistan’s competitiveness mechanism, Smart Tourism, tourism platform, Big
Data, artificial intelligence, tourism business, Uzbekistan — in the international tourism market.
Keywords: digital ecosystem, digital tourism, institutional mechanism, economic mechanism,
Smart Tourism, tourism platform, Big Data, artificial intelligence, tourism business, Uzbekistan

— 2030.
KIRISH sifatida talqin giladi [2]. Mazkur yondashuv
XXl asrda ragamli texnologiyalarning turizmni rivojlantirishda ragamli platformalar
jadal rivojlanishi igtisodiyotning deyarli va ma’lumotlar iqtisodiyotining ahamiyati
barcha tarmoglarida institutsional va tobora ortib borayotganini ko‘rsatadi.
biznes jarayonlarining transformatsiyasini Ragamli ekotizim konsepsiyasi

tezlashtirmoqgda. Mazkur jarayon turizm
sohasidaayniqgsayaqgqolnamoyonbo‘Imoqda.
Chunki zamonaviy turist destinatsiya haqgida
ma’lumot izlash, turistik mahsulotni tanlash,
mehmonxona va transport xizmatlarini bron
qgilish, to’lovlarni amalga oshirish hamda
safar taassurotlarini baholashning katta
gismini ragamli muhitda amalga oshirmoqda.
Shu  sababli  turizmni  ragamlashtirish
endilikda faqat veb-sayt yoki mobil ilova
yaratish  bilan cheklanmay, turizmning
barcha ishtirokchilarini yagona ragamli
makonda birlashtiruvchi ragamli ekotizimni
shakllantirishni talab gilmoqgda [1].

Buhalis va Law turizmda axborot-
kommunikatsiya texnologiyalarining
rivojlanishi  turistik xizmatlar, marketing,
boshgaruv va iste'molchi xatti-harakatlarida
fundamental o’zgarishlarga olib kelganligini
gayd etadi [1]. Gretzel va hammualliflar esa
SmartTourism ekotiziminituristik destinatsiya,
turistlar, biznes subyektlari va texnologik
infratuzilmaning o‘zaro bog‘langan tizimi

institutsionalnugtayinazardanhammuhimdir.
Chunki turizsmda davlat boshgaruvi, xususiy
biznes, texnologik kompaniyalar, transport
va mehmonxona korxonalari, madaniy
meros muassasalari, mahalliy hamjamiyat
va turistlarning manfaatlari o’zaro kesishadi.
Agar mazkur subyektlar o'rtasida ma’lumot
almashinuvi va institutsional hambkorlik
mexanizmlari samarali yo‘lga qo'yilmasa,
alohida ragamli xizmatlarning mavjudligi
ham yaxlit ragamli turizm tizimini yaratmaydi.
OECD tadgigotlarida ham  turizm
sektorining ragamli transformatsiyasi kichik
va o’rta biznesning ragamli texnologiyalardan
foydalanishi, ragamli ko'nikmalarni
rivojlantirish, ma’lumotlardan foydalanish va
davlat siyosatini modernizatsiya qilish bilan
bevosita bog’ligligi ta’kidlanadi [3]. Demak,
ragamli transformatsiya nafagat texnologik,
balki institutsional va iqtisodiy jarayon ham
hisoblanadi.
O’zbekistonda turizmni rivojlantirish davlat
igtisodiy siyosatining ustuvor yo’nalishlaridan
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biri hisoblanadi.
strategiyasida turizm sohasini rivojlantirish,
xizmatlar eksportini ko’paytirish, xorijiy va
ichki turistlar ogimini kengaytirish hamda

“O'zbekiston — 2030”

turizm infratuzilmasini  takomillashtirish
bo'yicha muhim vazifalar belgilangan [4].
Ushbu strategik magsadlarning amalga
oshirilishi ~ turizm  sohasining  ragamli
boshqgaruvini kuchaytirishni talab giladi.

Mavzuning dolzarbligi  shundaki,
O’zbekistonda turizm sohasida turli ragamli
xizmatlar va platformalar rivojlanayotgan
bo’lsa-da, ularni davlat boshqgaruvi, xususiy
biznes, turistlar va boshga manfaatdor
tomonlarni birlashtiruvchi yagona ragamli
ekotizimga integratsiya qilish masalasi
yetarlicha tizimli tadqiq etilmagan.

Tadgigotning magsadi O’zbekiston
turizmini 2030-yilgacha rivojlantirish
sharoitida ragamli ekotizimni
shakllantirishning institutsional va igtisodiy
mexanizmlarini aniglash hamda ularning
o'zaro integratsiyasiga asoslangan modelni
ishlab chigishdan iborat.

Tadqigotning ilmiy yangiligi
O’zbekiston turizm sektori uchun davlat,

biznes, ragamli platformalar, turistlar,
mahalliy  hamjamiyat va ilmiy-ta’lim
muassasalarining o'zaro alogalarini

igtisodiy  rag’batlantirish  mexanizmlari
bilan birlashtiruvchi institutsional-ragamli
ekotizim modelining taklif etilganligi bilan
belgilanadi.

Tadgigot metodologiyasi. Tadgiqotda
turizmning ragamli  transformatsiyasini
institutsional va iqtisodiy nuqtayi nazardan
kompleks o‘rganish magsadida bir nechta
ilmiy metodlardan foydalanildi.

Birinchidan, tizimli yondashuv asosida
turizmning ragamli ekotizimi o’zaro bog’liq
elementlardan tashkil topgan yagona tizim
sifatida qaraldi. Ushbu yondashuv orqali
davlat organlari, turistik biznes, ragamli
platformalar, turistlar, mahalliy hamjamiyat
va ta’lim muassasalari o’rtasidagi funksional
aloqgalar o’rganildi.

Ikkinchidan, institutsional tahlil
metodi qo’llanildi. Ushbu metod yordamida
davlat tomonidan turizm sohasini tartibga
solish, ragamli xizmatlarni rivojlantirish,
ma’lumotlar almashinuvi, xususiy sektorni

go’llab-quvvatlash va davlat-xususiy
sheriklik mexanizmlari tahlil gilindi.

Uchinchidan, qgiyosiy tahlil
metodi orqali O‘zbekistonning turizmni
raqamlashtirish tajribasi xalgaro Smart
Tourism va digital tourism ekotizimlari bilan
taqggoslandi. Bunda Gretzel et al. [2], OECD
[3] va UN Tourism [5] tomonidan ishlab
chigilgan nazariy vaamaliy yondashuvlardan
foydalanildi.

To'rtinchidan, kontent-tahlilyordamida
“O’zbekiston — 2030” strategiyasi, turizmga
oid Prezident farmon va qarorlari, turizmni
rivojlantirishga oid  davlat  dasturlari
hamda xalgaro tashkilotlarning hisobotlari
o'rganildi. Hujjatlarda  “digitalization’,

n i,

“platform economy”, “tourism services’,
“innovation’, “investment’, “data governance”
kabi mazmuniy kategoriyalar ajratib olindi.

Beshinchidan, deskriptiv-statistik tahlil
yordamida turizm sektorining rivojlanish
dinamikasi, turistlar ogimi, turizm xizmatlari
eksporti va ragamli xizmatlarning igtisodiy
ahamiyati umumlashtirildi. Ushbu metod
sabab-oqgibat munosabatlarini ekonometrik
jihatdan isbotlash uchun emas, balki mavjud
tendensiyalarni aniglash va transformatsion
model uchun dastlabki indikatorlarni
shakllantirish magsadida go’llanildi.

Oltinchidan, SWOT-tahlil orgali ragamli
turizm ekotizimini shakllantirishning kuchli
va zaif tomonlari, mavjud imkoniyatlar va
potensial tahdidlar aniglandi.

Yettinchidan, funksional
modellashtirish metodi asosida turizm
raqamli ekotizimining asosiy subyektlari
va ularning funksiyalari o'zaro bog‘langan
model ko'rinishida umumlashtirildi.

Mazkur  metodlarning  kompleks
go'llanilishi  ragamli  ekotizimni  fagat
texnologik hodisa sifatida emas, balki
institutsional boshqaruv  va iqgtisodiy
manfaatlar tizimi sifatida o‘’rganish imkonini
berdi.

Natijalar va muhokama. Tadqiqot natijalari
O’zbekistonda turizmning ragamli
ekotizimini  shakllantirish uchun oltita
asosiy institutsional subyektning ozaro
hamkorligi  zarurligini  ko'rsatdi.  Bular:
davlat, turistik biznes, ragamli platformalar,
turistlar, mahalliy hamjamiyat va ilmiy-ta’lim
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muassasalari.

Davlat ragamli ekotizimning
institutsional asoslarini yaratadi. Uning
asosiy funksiyalariga ragamli standartlarni
belgilash, ma’'lumotlarni boshqarish, ragamli
infratuzilmani rivojlantirish, kiberxavfsizlikni
ta'minlash vaxususiy sektornirag’batlantirish
kiradi.

Turistik biznes esa ragamli
ekotizimning iqtisodiy faol ishtirokchisi
sifatida xizmatlarni ishlab chigadi va ragamli
platformalardan  foydalanadi.  Aynigsa,
kichik va o’rta mehmonxonalar, restoranlar,
turistik operatorlar va gidlarning ragamli

platformalarga integratsiyasi muhim
hisoblanadi.
Ragamli  platformalar  turist va

xizmat ko‘rsatuvchi subyektlar o'rtasidagi
vositachilik funksiyasini bajaradi. Ular bron
qgilish, to’lov, navigatsiya, reklama, sharhlar
va personalizatsiyalashgan  xizmatlarni
yagona mubhitda birlashtirishi mumkin.
Turistlar esa ekotizimning iste'molchisi
bo’lish bilan birga, uning muhim ma’lumot
ishlab  chigaruvchi  subyekti  hamdir.
Turistlarning qidiruvlari, xaridlar, tashrif
buyurilgan joylar, sharhlar va ragamli xatti-
harakatlari turizm talabini prognozlash
uchun muhim ma’lumot manbai hisoblanadi

[2].

Mahalliy hamjamiyatlar turizm
ekotizimining ijtimoiy-iqtisodiy
barqarorligini ta'minlaydi. Mahalliy
tadbirkorlar va hunarmandlarni ragamli
platformalarga jalb gilish turizm
daromadlarining hududlarda  qolishiga

yordam beradi.

[Imiy-ta’lim muassasalari esa ragamli
kadrlar tayyorlash, turizm ma’lumotlarini
tahlil gilish va innovatsion yechimlarni ishlab
chiqish vazifalarini bajarishi lozim.

Jadvaldan ko'rinib turibdiki, ragamli
ekotizimning samaradorligi uning alohida
ishtirokchilarining faoliyatidan ko’ra ular
o'rtasidagi iqtisodiy va axborot almashinuvi
darajasiga ko’proq bog’liq.

Ragamli ekotizimning institutsional
mexanizmlari.  O’zbekistonda  ragamli
turizm ekotizimini shakllantirishda birinchi
navbatda yagona ma’lumotlar almashinuvi
tizimini yaratish zarur. Mazkur tizimda

1-jadval.
O’zbekiston turizmining ragamli
ekotizimida institutsional subyektlar va
igtisodiy mexanizmlar'

nstitutsionalAsosiy funksiyasi [[qtisodiy mexanizm [Kutilayotgan natija
subyekt
avlat artibga solish  valSubsidiyalar, soligRagamli infratuzilmal
standartlashtirish  [imtiyozlari, PPP rivoji
uristik biznes izmatlarn ilnvestitsiya, kredit,[Xizmatlar samaradorligi
ragamlashtirish latforma komissiyasi
a q a m | ilurist va biznesniKomissiya, reklama, datajBozor tranzaksiyalarining
platformalar bog‘lash services ‘sishi
uristlar alab va ma’TumofElektron to'Tov, raqamli[Turistik xarajatlarning]
Imanbai xarid shishi
a h alT1 yMahallly turistikMikrofinans, grantlar[Hududiy — daromad v
amjamiyat ahsulot yaratish  [e-commerce bandlik
niversitetlar adr vallmiy grantlar, PPPRaqamli inson kapitall
innovatsiyalar startaplar

obyektlar, mehmonxonalar, transport, gidlar,
restoranlar, muzeylar, tadbirlar va turistik
ogimlar haqgidagi ma’lumotlar birlashtirilishi
mumkin.

Ikkinchi mexanizm — davlat-xususiy
sheriklik. Ragamli infratuzilmani yaratish
davlat mablag’lari bilangina cheklanmasligi
kerak. Texnologik kompaniyalar, banklar,
telekommunikatsiya operatorlari va turistik
biznes bilan hamkorlik gilish zarur.

Uchinchi  mexanizm —  ragamli
standartlashtirish.  Turizm  korxonalarining
ragqamli xizmatlari uchun yagona API, elektron
to’lov, bronlash, ma’lumot almashinuvi va
kiberxavfsizlik standartlarini ishlab chiqish
ekotizimning o'zaro mosligini ta'minlaydi.

To'rtinchi mexanizm — ma’lumotlarga
asoslangan boshqaruv. Turizm bo'yicha qarorlar
fagat an‘anaviy statistik hisobotlarga emas,
balki real vaqt rejimidagi raqamli ma’'lumotlarga
asoslanishi lozim.

Igtisodiy mexanizmlar. Ragamli ekotizimni
shakllantirish uchun iqgtisodiy rag’'batlantirish
mexanizmlari ham muhim.

Birinchidan, turistik korxonalar uchun

raqamli texnologiyalarni sotib olishga imtiyozli
kreditlar ajratilishi mumkin.
Ikkinchidan, ragamli transformatsiyaga
investitsiya qgiluvchi turizm korxonalariga soliq
rag‘batlari berish mexanizmini rivojlantirish
magqgsadga muvofig.

Uchinchidan, innovatsion turizm
startaplari uchun grant va  venchur
moliyalashtirish tizimini kengaytirish zarur.

To'rtinchidan, mabhalliy hunarmandlar,
oilaviy mehmon uylari va kichik turistik
bizneslarni elektron tijorat platformalariga jalb

1. Manba: Muallif tomonidan [2—6] manbalar asosida ishlab chigilgan.
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gilish orqgali ularning bozor imkoniyatlarini
kengaytirish mumkin.

Beshinchidan, ragamli turist kartasini
joriy qilish istigbolli igtisodiy mexanizmlardan
biri bo’lishi mumkin. Bunday karta transport,
muzey, mehmonxona, restoran va boshqga
xizmatlarni yagona to‘lov tizimiga birlashtirish
imkonini beradi.

O’zbekiston uchun taklif etilayotgan
ragamli ekotizim modeli. Tadqgiqot natijasida
“Uzbekistan Smart Tourism Ecosystem — 2030”
konseptual modeli taklif etildi. Model quyidagi
besh bosgichdan iborat:

1. Digital Infrastructure —
infratuzilma.

2. Integrated Tourism Platform — turistik
xizmatlarning yagona ragamli platformasi.

3. Data-Driven Tourism — Big Data va Al
asosida turizmni boshqarish.

4. Digital Business Ecosystem — turistik

ragamli

biznes va mahalliy tadbirkorlarni ragamli
igtisodiyotga integratsiya qilish.

5. Smart Governance — davlat
boshqaruvi va ragamli turizm xizmatlarini

yagona tizimga birlashtirish.

Mazkur modelning markazida turist
turadi. Chunki ragamli ekotizimning yakuniy
magsadi texnologiyani joriy qilish emas,
balki turist uchun qulay, tezkor, xavfsiz va
personalizatsiyalashgan xizmatlar yaratishdan
iborat.

OECD tomonidan ham turizmning
ragamli transformatsiyasida kichik biznesning
raqamli  vositalarga kirishini kengaytirish,
raqamli ko’nikmalarni rivojlantirish va davlat
ma’lumotlaridan samarali foydalanish muhim
yo'nalish sifatida ko'rsatilgan [3].

Shu sababli O’zbekiston sharoitida
raqamli ekotizimning iqtisodiy samaradorligini
quyidagi umumiy mantiqiy zanjir orqali
ifodalash mumkin:

« Ragamliinfratuzilma
« Ragamli platforma
«  Ma'lumotlar
Personalizatsiya
Turist xarajatlari
Biznes daromadi
Solig tushumlari
Turizm investitsiyalari.
Mazkur  zanjir  ragamlashtirishning
turizm sektoridagi bevosita va bilvosita iqtisodiy

ta’sirlarini tushuntiradi.

Xulosa. Tadgiqot natijalari O’zbekiston
turizmini 2030-yilgacha rivojlantirishda ragamli
ekotizimni shakllantirish texnologik masala
bo'lish bilan birga, institutsional va iqtisodiy
transformatsiya jarayoni ekanligini ko'rsatdi.
Ragamli  ekotizimning samarali ishlashi
davlat, turistik biznes, ragamli platformalar,
turistlar, mahalliy hamjamiyat va ilmiy-
ta'lim  muassasalarining yagona tizimda
o'zaro hamkorligiga bog‘lig. Shu asosda
maqolada davlat-xususiy sheriklik, ragamli
standartlashtirish, ma’lumotlarga asoslangan
boshqgaruv, imtiyozli moliyalashtirish, soliq
rag‘batlari, startaplarni qo’llab-quvvatlash va
ragamli turist kartasi kabi mexanizmlar taklif
qgilindi.

O’zbekiston uchun “Uzbekistan Smart

Tourism Ecosystem — 2030” modeli ragamli
infratuzilma, integratsiyalashgan turistik
platforma,BigDatavaAl,ragamlibiznesekotizimi
hamda Smart Governance komponentlarini o'z
ichiga olishi magsadga muvofiq.
Amaliy jihatdan, birinchi navbatda
turistik obyektlar va xizmatlar to‘g'risidagi
ma’lumotlarni birlashtiruvchi yagona milliy
turizm ma’lumotlar platformasini shakllantirish,
turistik biznesni ushbu platformaga bosgichma-
bosqich integratsiya qilish va ochiq ma’lumotlar
standartlarini joriy etish zarur.

Shuningdek, kichik va o'rta turizm
bizneslari uchun ragamli texnologiyalarni sotib
olishga imtiyozli kreditlar, innovatsion startaplar
uchun grantlar, ragamli transformatsiyaga
investitsiya giluvchi korxonalar uchun igtisodiy
rag‘batlar mexanizmini kuchaytirish tavsiya
etiladi.

Kelgusidagi  tadqgiqotlar  doirasida
O’zbekiston hududlari bo'yicha “Digital Tourism
Readiness Index"ni ishlab chiqish, turizm
korxonalarining ragamli yetuklik darajasini
o'lchash, ragamli platformalarning turistik
xarajatlarga ta’sirini ekonometrik baholash va
turistlarning ragamli xizmatlardan qonigish
darajasini empirik tadqiq etish maqgsadga
muvofiq.

Bundan tashqari, kelgusida Samargand,
Buxoro, Xiva va Toshkent misolida hududiy
raqamli  turizm ekotizimlarining iqtisodiy
samaradorligini qiyosiy baholash mumkin.
Bu O‘zbekistonning 2030-yilgacha turizmni
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rivojlantirish strategiyasini aniq indikatorlar
va ragamli boshgaruv mexanizmlari bilan
ta’'minlash imkonini beradi.

Umuman olganda,  O’zbekiston
turizmining kelajakdagi ragobatbardoshligi
turistlar  sonining  o'sishidan  tashqari,
turistik xizmatlarning ragamli integratsiyasi,
institutsional muvofiglashtirish va igtisodiy
samaradorligi  bilan  belgilanadi.  Shu
jihatdan ragamli ekotizimni shakllantirish
O’zbekistonning  2030-yilgacha  turizm
sohasidagi strategik magsadlarini amalga
oshirishning muhim institutsional-igtisodiy
sharti sifatida namoyon bo’ladi.
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